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Re-Use Superstore in der 3. Etage, Karstadt Hermannplatz, Hermannplatz 
5-10, 10967 Berlin-Neukölln, berlin.de/senuvk/umwelt/abfall/re-use

Wenn ihr mehr über die zahlreichen Projekte und Akteur:innen der Ber-
liner Zero Waste-Szene erfahren möchtet, ist der vom BUND Berlin ini-
tierte Online-Stadtplan ReMap eine wertvolle Informationsquelle – dort 
sind Repair-Cafés, Food-Sharing-Stationen und Tauschmärkte, Upcycling-
Treffs und Verleih-Plattformen verzeichnet. Zudem kürt der BUND Berlin 
im Rahmen des Projekts „Berlins Weg zu Zero Waste“ jeden Monat eine 
„Zero Waste-Initiative des Monats“ – im August stehen dabei Initiativen 
gegen Ressourcenverschwendung und Verpackungsmüll im Fokus, von 
September bis November geht es rund ums Reparieren. Unbedingt ans 
Herz legen möchten wir euch das kostenlos zu abonnierende TrenntMa-
gazin der BSR. Im Heft und online wird dort ausführlich und ansprechend 

gestaltet rund um die Themen Müllvermeidung, Ressourcenschonung und 
Recyling berichtet. Auch die TrenntMap zeigt die Viefalt der nachhaltigen 
Läden und Projekte für ein nachhaltigeres Stadtleben. zero-waste-berlin.de,  
remap-berlin.de, trenntmagazin.de, trenntstadt-berlin.de

Lebensmittelretter:innen

Verschwendung zu vermeiden bezieht sich nicht zuletzt auf Lebensmittel, 
die in Deutschland tonnenweise weggeworfen werden. Es werden immer 
noch gut 90 Prozent der „unverkäuflichen“ Waren in Supermärkten als Müll 
entsorgt. In Berlin haben etliche Foodsaving- und Foodsharing-Projekte 
ihren Ursprung – hier wurden die ersten SIRPLUS-Rettermärkte gegründet, 
die App „Too Good To Go” ersonnen, das inzwischen bundesweit und über 
Deutschland hinaus agierende „foodsharing“ sowie der Verein „RESTLOS 
GLÜCKLICH“, der sich schon bei den Jüngsten für einen bewussten Um-
gang mit Nahrungsmitteln und anderen Ressourcen einsetzt, initiert. Ge-
meinsam haben sie das „Bündnis Lebensmittelrettung“ gegründet, das sich 
auch politisch für effektive Lösungsansätze engagiert. Zu ihren Forderungen 
zählt eine bessere Erforschung und Kontrolle der von Produzent:innen fest-
gelegten Mindesthaltbarkeitsdaten. Foodsharing, foodsharing.de; RESTLOS 
GLÜCKLICH, restlos-gluecklich.berlin; Berliner SIRPLUS Rettermärkte: Wil-
mersdorfer Str. 58, 10627 Berlin-Steglitz, East Side Mall (1. UG), Tamara-Danz-
Str. 11, 10243 Berlin-Friedrichshain, Bergmannstr. 101, 10961 Berlin-Kreuzberg, 
Karl-Marx-Str. 108, 12043 Berlin-Neukölln, Schloßstr. 94, 12163 Berlin-Steglitz, 
sirplus.de; Too Good To Go, toogoodtogo.de

Vor der eigenen Haustür starten
Nicht nur sprichwörtlich kann man vor der eigenen Haustür beginnen, in-
dem man sich Eimer, Gießkanne oder Gartenschlauch schnappt. Unsere 
Stadtbäume sind auf fürsorgliche Menschen angewiesen, vor allem in Tro-
ckenperioden, wenn die Grünflächenämter nicht mehr hinterherkommen, 
sie mit Wasser zu versorgen. Auf „Gieß den Kiez“ sind knapp 94 Prozent 
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Der EUREF-Campus in Schnöneberg ist einer 
der Orte in Berlin, wo sich nachhaltige Ideen 
und Unternehmen entwickeln. euref.de

Lastenräder kostenlos ausleihen bei fLotte Berlin: flotte-berlin.de

→ weiter auf Seite 19

Hand aufs Herz, wer von uns greift nicht 
gerne mal zu tiefgekühlten Fertiggerich-
ten? Das gilt gerade für Fischstäbchen. 
Die sind bei vielen Kindern beliebt und 
kommen in vielen Familien regelmäßig 
auf den Tisch. Wie aber kaufe ich die am 
nachhaltigsten ein? Was ist eigentlich 
der Unterschied zwischen Bio-Fisch und 
Fisch aus zertifiziert nachhaltigem Wild-
fang? Eine Aufklärung: 

Das Gute an ökologischer Aquakultur
Da die Fischnachfrage stetig ansteigt 
und nicht mehr genügend Speisefische in den Meeren leben, betreiben 
Menschen konventionelle Aquakulturen. Hier werden auf engstem Raum 
so viele Fische gezüchtet, dass sie nur mit Medikamenten gesund bleiben. 
In Öko-Aquakulturen wachsen die Fische in naturbelassenen Gewässern 
unter strengen Bio-Richtlinien auf. In der Regel haben Bio-Fische dort 
doppelt so viel Platz wie ihre Artgenoss:innen aus konventioneller Fisch-
zucht. Vorbeugende Antibiotika sind nicht notwendig. Zum Teil ernähren 
sich die Fische auf natürliche Weise, der Rest ist Bio-Futter, für das keine 
weiteren Fische gefangen werden. 

Warum brauchen wir trotzdem wild gefangenen Fisch?
„Weißen“ Fisch wie Seelachs oder Kabeljau, der klassischerweise in Fisch-
stäbchen steckt, gibt es nicht in Bio-Qualität. Diese Raubfischarten leben 
so tief im Meer, dass sie nicht in Gehegen gehalten werden können, son-
dern auf offenem Meer gefischt werden. Hierfür hat der internationale 
Verband für ökologischen Landbau und nachhaltige Fischerei Naturland 
eine extra Wildfisch-Zertifizierung entwickelt: Ohne Überfischung, ohne 
Gefährdung der Jungtierbestände, ohne Zerstörung der Ökosysteme. Da-
für mit Sozialrichtlinien für Fischer:innen und Verarbeiter:innen. Die Vor-
gaben sind wesentlich strenger als die Bedingungen für das MSC-Siegel, 
das auf vielen Fisch-Produkten im konventionellen Handel zu finden ist.

WERBUNG

Der Berliner Bio-Tiefkühlpionier enga-
giert sich nachhaltig 
Seit 25 Jahren setzt sich das Berliner 
Unternehmen Ökofrost für Bio-Tief-
kühlkost ein. Unter den Marken Wild-
zeit, Biopolar und BioCool haben die 
Berliner:innen unter anderem ein brei-
tes Fischsortiment für die Tiefkühltru-
hen der Bioläden entwickelt. Es gibt 
feinsten irischen und norwegischen 
Bio-Lachs aus Aquakultur, aber auch 
Forellen-Filets und Garnelen. Die be-
liebten Fischstäbchen gibt es in zwei 

Varianten: aus delikatem Bio-Lachs mit knuspriger Weizen-Panade und 
ganz neu unter der Marke Wildzeit mit 100 Prozent Dinkelpanade und wild 
gefischtem Seelachs aus der Nordsee. Gefangen wird hier unter deutscher 
Flagge, so regional wie möglich. Die Kutter zum Fang des Wildzeit Seelach-
ses sind nach neustem Umweltstandard gebaut und mit speziellen Kameras 
zur Kontrolle des Beifangs ausgerüstet. Die damit gewonnenen Daten wer-
den der Wissenschaft zur Verfügung gestellt. 

Gearbeitet wird bei Ökofrost übrigens schon seit 2013 Gemeinwohl-orien-
tiert und viel aus dem Homeoffice. So flexibel wie das eben heutige Eltern 
brauchen. 

Mehr zu nachhaltiger Tiefkühlkost unter wild-zeit.com, 
biopolar.de und bio-cool.de.

Können Fischstäbchen 
nachhaltig sein?

Zeit, den Horizont zu erweitern …

Das HIMBEER Magazin bietet euch ein passendes Umfeld, um auf Events, Workshops, Produkte, 
Angebote oder Dienstleistungen aufmerksam zu machen. Die Form des Advertorials ist durch die 
Einbindung in das redaktionelle Umfeld und den redaktionellen Look besonders attraktiv. 
Der Beitrag wird als „WERBUNG“ gekennzeichnet. Ab einer Größe von 1/4 Seite Rechteck möglich, 
Anzeigenpreis + 20 %. Text und Bild werden von den Kunden:innen angeliefert, die Redaktion behält 
sich Änderungen in Absprache vor.

Wir bieten die Möglichkeit, in Zusammenarbeit mit euch ein individuelles Konzept für ein Advertorial 
oder eine Reihe zu erarbeiten. Der Beitrag wird als „WERBUNG“ gekennzeichnet. Konditionen und 
weitere Beispiele auf Anfrage.

BEILAGEN

Beilagen sind dem Magazin lose beigefügte Blätter, Karten oder Prospekte.

Vollbeilage (20.000 Stück)

< 20 g		 Direktpreis: 		 1.989,-		
		  Agenturpreis: 	 2.340,-

> 20 g		 Direktpreis: 		 2.280,-
		  Agenturpreis: 	 2.682,-

Die Preise gelten für maschinelle Beilegungen. Preise für manuelle Beilegungen und technische 
Anforderungen auf Anfrage. Teilbeilagen ab 10.000 Stück möglich.

Beispiel: ganzseitige Kooperation 

Beispiel: Advertorial im Format 1/3 quer

ADVERTORIALSFür die Jüngsten
Berliner Schaufenster bringt Kindertheatermacher zusammen

Das Berliner Schaufenster ist ein überregionales Theaterfestival, das  
Darstellungsformate für das jüngste Publikum in den Mittelpunkt stellt. 
Verschiedene Gruppen der freien Berliner Szene präsentieren hier nicht 
nur ihre ganz persönliche Handschrift in Sachen Kindertheater, sondern 
nutzen die Gelegenheit auch, um sich zu vernetzen und über ihre päda-
gogische Arbeit zu informieren. Das Theater o.N. ist genau so mit von der 
Partie wie das Fliegende Theater, Zirkusmaria und Das Weite Theater, die 
an wechselnden Spielstätten eine Woche lang die Stadt mit ihren Künsten 
beglücken. Aber das machen sie ja auch sonst glücklicherweise immer. 
Zum Festival wird diese Woche durch die vielen begleitenden Workshops 
für Kleine und Große, Gespräche mit den Machern und Vernetzungstref-
fen für alle Beteiligten. Drei Forschungslabore zu den Themen Tanz, Zir-
kus und Natur präsentieren am Ende ihrer dreimonatigen experimentellen 
Auseinandersetzung mit der Theaterpädagogik im Rahmen des Berliner 
Schaufensters ihre Erkenntnisse. 23.-29.04.2018, an verschiedenen Orten,   
www.theater-on.de

Lillis Songs live
Der Milchsalon bringt Liliane Susewinds Songs auf die Bühne 

Die bekannte Kinderbuchreihe der Geschichten von Liliane Susewind ist 
wohl einigen ein Begriff, denn das Bücherregal im heimischen Kinderzim-
mer dürfte den ein oder anderen Band der liebevoll illustrierten Geschich-
ten beinhalten. Nun hat Hauptfigur Lilli, die im Zoo als Tierdolmetscherin 
arbeitet, es tatsächlich geschafft, ihre Tiere zum Singen und Tanzen zu 
bringen. Dabei entstanden ist ein eigenes Album: „Meine Songs“, das ei-
nige Ohrwürmer aufbietet und im letzten halben Jahr bei vielen jungen 
Fans zu singenden Dauerschleifen geführt hat. Die poppigen Hits darauf 
werden von einer Reihe namhafter deutscher Musiker interpretiert, vom 
zehnjährigen Nestor, dem Finalisten von The Voice, über Sängerin Cäthe 
bis zum Schlager-Urgestein Dieter Thomas Kuhn. Damit das alles nicht nur 
Fiktion bleibt, sind sie der Einladung des Milchsalons gefolgt und treten 
jetzt gemeinsam auf. Anfang Mai bringen sie mit Live-Band Lillis Songs auf 
die Bühne und den Saal des Neuköllner Heimathafens zum Brodeln. Echte 
Fans verpassen natürlich auch nicht den Kinostart des Films am 10. Mai. 
05.05.2018, 14:00, www.milchsalon.de

Camping mit der ganzen Familie
Stressfrei campen mit Campsy 

Erinnert ihr euch an euren letzten Familienurlaub? Auch wenn es mal chao-
tisch zuging, seid ihr mit einem Koffer voller schöner Erinnerungen zurück-
gekehrt. Denn das Schöne am Urlaub mit Kindern ist, dass es nie langweilig 
wird und jede Menge Kreativität und Spontanität gefragt ist. Lasst die Kids 
dieses Jahr ungestört draußen toben und dabei die Natur erforschen, wäh-
rend ihr im Grünen zur Ruhe kommt und geht campen! Denn Campen ist 
nicht nur ein Abenteuer für Kids sondern auch erholsam für Erwachsene. 
Familienfreundliche Campingplätze zeichnen sich durch ein breitgefächer-
tes Angebot für Klein und Groß aus. Dazu gehören großzügige Stellplätze 
und Mietunterkünfte, Spielplätze, Seen, ein Streichelzoo, nette Nachbarn 
und ein Abenteuerbad für die ganze Familie. Was die Verpflegung angeht, 
solltet ihr darauf achten, dass Kochmöglichkeiten sowie Supermärkte und 
Restaurants in der Nähe vorhanden sind. So bleibt ihr immer flexibel. Bei 
Campsy findet ihr die besten Campingplätze für den nächsten Urlaub in 
Deutschland und den Niederlanden. Einfach suchen, finden und eurem 
perfekten Familienurlaub steht nichts mehr im Weg. www.campsy.de
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Kleine Raumwunder
Individuelle Raumkonzepte von Anna Brack

Mit ihrem geschulten Blick findet die Architektin Anna Brack auch in der 
kleinsten Miniwohnung noch Möglichkeiten, diese durch Neugestaltung 
größer wirken zu lassen. Bei dem Beratungstermin vor Ort werden Wün-
sche und Möglichkeiten besprochen, danach wird ein individuelles Raum-
konzept erstellt. Wenn alles passt, wird das dann gemeinsam mit einem 
Tischlerteam umgesetzt. Neu im Portfolio ist seit Januar 2021 das Bera-
tungsangebot für Kinder ab zehn Jahren, die sich eine Neugestaltung des 
Kinderzimmers wünschen. Wie können vorhandene Möbel besser genutzt 
werden, welche Wandfarbe passt zu mir und kann ich vielleicht kleine Din-
ge auch selber bauen? Von der Planung bis zum fertigen Zimmer sind sie so 
hautnah dabei, wenn das eigene Reich entsteht. annabrack.de
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Akzente setzen
Planen pro Quadratmeter

Der Innenarchitekturservice planen pro qm von Lena Pirnay, Jens-Meier-
Ewert und Claus Unger bietet Planungsbausteine, die nach Quadrametern 
berechnet werden. Vorhandene Einrichtungsgegenstände werden dabei 
genauso berücksichtigt wie eigene Vorlieben und das vorhandene Bud-
get. Themen sind Grundrissplanung, optimale Raumaufteilung, intelligente 
Stauraumlösungen, schöne Lichtstimmungen und tolle Material-/Farb-
kombinationen. Besonders interessant für Familien sind die Workshops 
„Kinderzimmer gestalten“, die eine pädagogisch sinnvolle und kindgerech-
te Kinderzimmergestaltung zum Ziel haben. Gemeinsam werden im vor-
liegenden Grundriss die optimalen Lösungsmöglichkeiten für die Unter-
bringung von Spielzeug und Kleidung erarbeitet. planen-pro-qm.de
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Den Stromfressern auf der Spur
Energie-Schnitzeljagd für Kinder

Was verbraucht in der Wohnung besonders viel Strom und Energie? Was ist 
überhaupt der Unterschied zwischen Strom und Energie? Was sollte man 
beim Kochen beachten? Die Energie-Schnitzeljagd von eineinhalb Grad 
entlarvt nicht nur geheime Stromfresser, sondern führt Kinder spielerisch 
an nachhaltige Energienutzung heran. Sie entdecken dabei von Raum zu 
Raum, was richtiges Lüften mit Energie zu tun hat, ob das Handspülen 
besser abschneidet als die Spülmaschine, was graue Energie ist und was 
man selbst in den eigenen vier Wänden für den Klimaschutz tun kann.  Die 
Schnitzeljagd steht zum kostenlosen Download bereit. Darüber hinaus bie-
tet die Initiative ein reiches Potpourri an Ideen, Projekten und Aktionen 
zum Mitmachen rund um ein nachhaltiges Leben. eineinhalbgrad.de
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Fleißige Helfer
Formschöne Wurmkompostierung mit hubus

Wer auf dem hubus Platz nimmt, ahnt nicht, welche Wunder unter ihm vor 
sich gehen. Die formschöne Sitzbank beherbergt in ihrem Innern zahlreiche 
fleißige Würmer, die den anfallenden Küchenabfall vollkommen geruchslos 
in fruchtbaren Humus verwandelt. Dieser kann direkt ins Gartenbeet oder 
den Blumentopf wandern, denn durch seinen hohen Nährstoffgehalt akti-
viert er das Bodenleben, erhöht die Wasserspeicherfähigkeit des Bodens 
und enthält wachstumsfördernde Stoffe. Perfekt also als Sitzgelegenheit 
für den Balkon, die nebenbei auch noch Kartoffelschalen, Kaffeesatz und 
Co. in Erde verwandelt. Gefertigt wird der hubus von Hand in zwei sozialen 
Werkstätten in Berlin. Für Interessierte lohnen sich auch die Online-Work-
shops rund ums Thema Wurmkompostieren. hubus-berlin.de

Handgefertigte Teppiche aus Marokko
berberlin.com

„Elephant Chair and Table“
HAI Berlin, Kastanienallee 43, 10119 Berlin

„Ice Cream Mirror“, auch in anderen Farben
haiberlin.com

Jede Korbtasche ein Unikat aus Kenia
nandistore.com
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Entspannte Atmosphäre
cozydunes.com

LIFETIME Abenteuerbett „The Hideout“
fabienne-kidsliving.de

Schönes zum 
Wohnen und 
Einrichten

Schönes von Fabelab
mjot, Friesenstr. 5, 10965 Berlin

Pudrig-matte Farben für Kinderzimmer 
annavonmangoldt.com

Wohnliche Spielmöbel für kreative Köpfe
presentstories.com

Flexible variable Wanddeko von IXXI
junghans-kindermode.de

Lernturm „CARL“, mitwachsend und sicher
prinzenkinder.de

In unseren umfangreichen redaktionellen Specials haben wir besondere Tipps sowie spannende und 
nützliche Informationen rund um den jeweiligen Themenschwerpunkt für unsere Leser:innen zusam-
mengestellt. Ihr habt die Gelegenheit, eure Anzeige oder Produktempfehlung in diesem redaktionel-
len Umfeld prominent zu platzieren.

Anzeigenformate

Preise siehe Preisliste, technische Anforderungen siehe Seite 3.

Beispielseiten: Themen-Special Wohnen und Einrichten

WERBEN IN THEMEN-SPECIALS32

Was sich am Anfang noch luftig und geräumig 
anfühlte, entpuppt sich mit Kindern irgendwann 
als beengte Drei-Zimmer-Wohnung, die derzeit bei 
vielen auch noch temporäres Büro und Schulplatz 
unterbringen muss – es braucht mehr Platz! Doch 
woher nehmen?

Homeoffice. Homeschooling, Quarantäne – die Pandemie hat uns reich-
lich Zeit zu Hause beschert, und manch einem dabei schmerzlich bewusst 
gemacht, wie eng es dort plötzlich ist. Wo man ehemals als Pärchen reich-
lich Platz hatte, wird jetzt mit den Kindern um die Zimmerverteilung ge-
stritten, das Sofa als Hüpfburg genutzt und der Arbeitsplatz auf den Kü-
chentisch verlegt. Wer mal ein paar Minuten allein sein will, dem bleibt oft 
nur das Badezimmer als letzter Rückzugsort.

Dass die eigenen vier Wände immer enger zusammenrücken, je größer die 
Familie wird, ist ein gängiges Problem, dessen Lösung sich aber insbeson-
dere in Großstädten wie Berlin immer schwieriger gestaltet. Nicht genug 
damit, dass die Mieten im innerstädtischen Bereich kaum noch bezahlbar 
sind, hält der angespannte Markt nur sehr begrenzt Wohnraum für größere 
Familien bereit. Denn laut dem Berliner Wohnungsmarktbericht 2019 der 

Investitionsbank Berlin liegt der Anteil an Mietwohnungen mit vier oder 
mehr Zimmern bei gerade einmal 17 Prozent.

Naheliegend also, dass viele Familien den vorhandenen Platz so effektiv 
wie möglich nutzen wollen. Wer im Altbau wohnt, weiß die hohen Decken 
zu schätzen, die im Raum eine zweite Ebene ermöglichen. Aber auch pass-
genaue Einbauten oder farbliche Abtrennungen können helfen, mehr 
Raum zu schaffen. Den Bedarf an solchen Lösungen haben inzwischen 
auch die Profis erkannt: Zahlreiche Architektenbüros haben sich darauf 
spezialisiert, kleine Wohnungen zu optimieren und gefühlt zu vergrößern.

Dem Mietmarkt zu entgehen, auch davon träumen immer mehr Menschen. 
Dabei wollen viele nicht auf städtisches Leben und nachbarschaftliches 
Miteinander verzichten. Wer sich zu Baugemeinschaften zusammen-
schließt, kann mitbestimmen, gemeinsam planen und im besten Fall Kosten 
sparen, zumal der Schritt ins Eigenheim zusammen oft leichter fällt. Das 
geht natürlich ebenso hinter der Stadtgrenze – auch hier wächst die Zahl 
an gemeinschaftlichen Wohnprojekten. Und wer sich platztechnisch aufs 
Wesentliche konzentrieren will, findet vielleicht im Tiny House sein Wohn-
glück. 

Für welche Lösung ihr euch auch entscheidet: Auf den folgenden Seiten 
findet ihr Tipps, Ideen und Inspiration rund um das Thema Wohnen, die 
euch das Zu-Hause-Bleiben vielleicht ein bisschen schöner machen.

 SPECIAL
WOHNEN

Wie wollen wir leben?

©
 T

at
ia

na
 S

yr
ik

ov
a,

 p
ex

el
s

33

Ein Stück Sommer
Nachhaltige Holzhäuser von Sommerhaus Piu

Ein bisschen Sommer das ganze Jahr über – das haben sich auch die 
Macher des Sommerhaus Piu gewünscht. Inspiriert von unbeschwerten 
Urlaubstagen und der Ferienhauskultur Skandinaviens entstand die Idee, 
ein Holzhaus zu entwerfen, dass sich in jede Landschaft einfügt, möglichst 
wenig in die Natur eingreift und ganzjährig sowohl als Wochenenddomi-
zil als auch als Wohnhaus genutzt werden kann. Klare Linien, helle Räume 
und vielseitige Grundrisse stehen im Vordergrund, das verwendete Holz 
stammt aus nachhaltiger und lokaler Forstwirtschaft. Je nach Wunsch kann 
zwischen verschiedenen Hausmodellen gewählt werden, wer ein passen-
des Grundstück gefunden hat, darf den gesamten Planungs- und Baupro-
zess getrost in die Hände von Piu legen. sommerhaus-piu.de

Das ist unser Haus
Wohnprojekte mit dem Mietshäuser Syndikat

Bezahlbarer Wohnraum wird immer knapper, und nicht wenige Mieter 
müssen um eben diesen fürchten, wenn ihr Haus vor dem Verkauf an ei-
nen neuen Besitzer steht. Oft liegt der Gedanke nahe, das Haus gemein-
schaftlich zu kaufen und die Immobilie damit für ihre Bewohner zu sichern. 
Unterstützung bekommen selbstorganisierte Wohnprojekte vom Miets-
häuser Syndikat, die mit dem Hausverein gemeinsam eine GmbH gründen 
und damit eine Reprivatisierung oder erneute Vermarktung des Objekts 
verhindern. Aktuell vereint das Syndikat 131 Hausprojekte und 13 Projekt-
initiativen in ganz Deutschland. Wer selbst ein Projekt mit dem Verein um-
setzen will, kann sich kostenlos beraten lassen. Erste Orientierung findet 
sich auf der umfangreichen Webseite. syndikat.org
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1/1
210 x 297 mm
(+ 3 mm Beschnitt)

1/3, quer
200 x 95 mm

1/4, quer
200 x 70 mm

1/2, hoch
100 x 287 mm

1/4, Rechteck
100 x 142 mm

1/2, quer
210 x 147 mm
(+ 3 mm Beschnitt)

1/8, quer
100 x 70 mm

Februar-März
April-Mai
Juni-Juli

August-September
Oktober-November

Dezember-Januar

Rat und Tat 
Reisen 
Kita und Schule
Schwangerschaft und Baby
Wohnen und Einrichten
Gesundheit

Änderungen vorbehalten

Produkt-Special 
Paket L (drei Kästchen) 

Paket M (zwei Kästchen)

Paket S (ein Kästchen)

Preise siehe Preisliste, technische Anforderungen siehe Seite 6.
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Der Klassiker: STOKKE® TRIPP TRAPP® STUHL 
stokke.de

WERBUNG  25    

Hochwertige Wandbilder
posterlounge.de
 

Individuelle Wohnkonzepte…
judithsimonewahle.com

…für bessere Lebensqualität
jsw@judithsimonewahle.com

Mitwachsende Kindermöbel aus Massivholz
fabienne-kidsliving.de

Gutes für ein natürliches Zuhause
kaisumari.de

Der Lieblingssitzsack!
cozydunes.com

Nachhaltig Wohnen mit Bloomingville
lahygge.de

Das schönste Bett der Welt 
cucu.berlin

Das Multitalent: STOKKE® STEPS™ STUHL
stokke.de

Der Flexible: STOKKE® CLIKK™ HOCHSTUHL
stokke.de

Schönes für Wohnen und Einrichten

Tisch, Bank, Bühne: TSCHUTSCHU
magazin.com

Unsere Leser:innen nutzen die Produkt-Specials im redaktionellen Look bewusst als Inspirations-
quelle. Mit ansprechenden Bildern und Kurztexten im HIMBEER-Stil könnt ihr so gezielt Kaufimpulse 
setzen, ohne dass ihr eine gestaltete Anzeige benötigt.

Das benötigen wir:

•	 FOTO: Produktabbildung (300 dpi, 62 mm breit, 48 mm hoch), Copyrights
•	 TEXT: Produktname, max. 35 Zeichen inkl. Leerzeichen, die Redaktion behält sich Änderungen 

und Anpassungen im HIMBEER-Duktus in Absprache mit den Kund:innen vor
•	 eure Adresse oder Website

Es ist auch möglich, anstelle eines Fotos eine Kurzbeschreibung eures Shops und Sortiments 
sowie deren Besonderheiten zu platzieren (max. 250 Zeichen inkl. Leerzeichen).
Bitte beachtet, dass wir ausschließlich Produktfotos abbilden können, die weder Logos noch 
Rabattcodes oder Schrift enthalten.

PRODUKT-SPECIALS

Paket L (drei Kästchen)

Paket M (zwei Kästchen)

Paket S (ein Kästchen)

Direktpreis:  655,-		 Agenturpreis: 771,-

Direktpreis:  462,-	  	Agenturpreis: 544,-

Direktpreis:  254,-	  	Agenturpreis: 299,-

Preise

Beispielseite: Produkt-Special

April-Mai
Juni-Juli

August-September
Oktober-November

Dezember-Januar

Schönes für Erwachsene 
Schönes für Kita und Schule
Schönes für Minis
Schönes fürs Zuhause
Schönes für Weihnachten und Winter

Änderungen vorbehalten



HIMBEER MAGAZIN 
erscheint alle zwei Monate
in Berlin, 20.000 Auflage

PREISLISTE – Teil 1  

WEBSITE
muenchenmitkind.de

 ANZEIGEN

U4, U2

U3

1/1

1/2 hoch oder quer

1/3 quer

1/4 quer

1/4 Rechteck 

1/8 hoch oder quer

1/16 

 ADVERTORIALS

1/1 

1/2 hoch oder quer

1/3 quer

1/4 Rechteck 

 PRODUKTE

Paket L (3 Kästchen) 

Paket M (2 Kästchen)

Paket S (1 Kästchen)

 BEILAGEN

Vollbeilage (20.000), ab 20 g

Vollbeilage (20.000), bis 20 g

Teilbeilage (10.000), ab 20 g 

Teilbeilage (10.000), bis 20 g

3.152

3.015

2.741

1.563

1.067

876

812

473

240 

3.289

1.877

1.281

974

655 

462 

254

2.280

1.989

1.140 

994

355

275

495 

420

420

525

840

190 

365

365 

 

850

3.708

3.547

3.225

1.839

1.255

1.031

955

556

282 

3.869

2.208

1.507

1.146

 

771 

544

299

2.682

2.340

1.341 

1.169

418

324

582

494

494

618

988

224

429

429

1.000

 

Direkt- 
preis

Agentur- 
preis

WEBSITE
berlinmitkind.de

Direkt- 
preis

Agentur- 
preis

395

295

575

475 

475 

625

995

220

430

430

995

465

347

677

559

559

735

1.171

259

506

506

1.171

Agentur- 
preis

Direkt- 
preis

 WERBEN IM NEWSLETTER

Wochenend-Tipps (wöchentlich)

Mini-Tipps (monatlich) 

 GEWINNSPIELE 

Gewinnspiel (bis 4 Wochen)

Gewinnspiel-Special (1 Tag)

	 Ostern

	 Adventskalender

 ADVERTORIALS

bis 4 Wochen

bis 12 Monate

unbegrenzt

 TOP-FORMATE

Top-Termin (bis 4 Wochen)

Top-Adresse (bis 12 Monate)

Top-Urlaubsziel (bis 12 Monate) 

 BANNER 

bis 4 Wochen 

 SOCIAL MEDIA 

Instagram 

Facebook

Alle Preise verstehen sich in Euro und zzgl. MwSt, die Agenturprovision 
beträgt 15 %. Details zu den einzelnen Werbeformaten könnt ihr den 
jeweiligen Mediadaten entnehmen. Die Preise sind gültig ab 01.01.2024.  

mediadaten.himbeer-verlag.com
reichweiten.himbeer-verlag.com
agb.himbeer-verlag.com

 WERBEN IM NEWSLETTER

Wochenend-Tipps (wöchentlich)

Mini-Tipps (monatlich) 

 GEWINNSPIELE 

Gewinnspiel (bis 4 Wochen)

Gewinnspiel-Special (1 Tag)

	 Ostern

	 Adventskalender

 ADVERTORIALS

bis 4 Wochen

bis 12 Monate

unbegrenzt

 TOP-FORMATE

Top-Termin (bis 4 Wochen)

Top-Adresse (bis 12 Monate)

Top-Urlaubsziel (bis 12 Monate) 

 BANNER 

bis 4 Wochen 

 SOCIAL MEDIA 

Instagram 

Facebook

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

https://muenchenmitkind.de
https://berlinmitkind.de
https://berlinmitkind.de/mediadaten/
http://berlinmitkind.de/reichweiten/
https://berlinmitkind.de/agb/


PREISLISTE – Teil 2 

HIMBEER EDITION 
Schwangerschaft-
Geburt-Baby
Jahrestitel

 ANZEIGEN

U4

U2, U3

1/1

1/2 hoch oder quer

1/3 quer

1/4 Rechteck, hoch oder quer

1/8 hoch oder quer

 ADVERTORIALS

1/1 

1/2 hoch oder quer

 PRODUKTE

Paket L (3 Kästchen) 

Paket M (2 Kästchen)

Paket S (1 Kästchen)

 BEILAGEN

Vollbeilage (22.000), ab 20 g

Vollbeilage (22.000), bis 20 g

3.152

3.015

2.741

1.563

1.067

812

473

3.289

1.877

655 

462 

254

2.507 

2.188

3.708

3.547

3.225

1.839

1.255

955

556

3.869

2.208 

771

544 

299

2.949

2.574

Direkt- 
preis

Agentur- 
preis

22.000 Berlin 
oder München

9.108

8.712

7.920

4.160

2.800

2.140

1.090

9.504

4.992

2.098 

1.470

826

10.715

10.249

9.318

4.894

3.294

2.518

1.282

11.181

5.873

2.468 

1.729

972

Direkt- 
preis

Agentur- 
preis

80.000 Berlin, München
Düsseldorf, Köln/Bonn

HIMBEER GUIDES 
Berlin mit Kind
München mit Kind 
Jahrestitel

 ANZEIGEN

U4, U2

U3

1/1

1/2 hoch oder quer

1/3 quer

1/4 quer

1/4 Rechteck

1/8 hoch oder quer

1/16

 ADVERTORIALS

1/1 

1/2

 PRODUKTE

Paket L (3 Kästchen) 

Paket M (2 Kästchen)

Paket S (1 Kästchen)

4.599

4.398

3.998

2.102

1.681

1.432

1.124

625

351

4.799

2.522

1.086

728

387

5.411

5.174

4.704

2.473

1.978

1.685

1.322

735

413

5.646

2.967

1.278 

856 

455
auf Anfrage

Direkt- 
preis

Agentur- 
preis

20.000 
Berlin oder München

Berlin 
mit 
Kind
2024

f a m i l i e n 
f r e i z e i t 

g u i d e 

Bei Buchungen in beiden Städten gewähren wir Rabatt.

Alle Preise verstehen sich in Euro und zzgl. MwSt, die Agenturprovision 
beträgt 15 %. Details zu den einzelnen Werbeformaten könnt ihr den 
jeweiligen Mediadaten entnehmen. Die Preise sind gültig ab 01.01.2024. 
Stand: 25.10.2023 

mediadaten.himbeer-verlag.com
reichweiten.himbeer-verlag.com
agb.himbeer-verlag.com

https://berlinmitkind.de/mediadaten/
http://berlinmitkind.de/reichweiten/
https://berlinmitkind.de/agb/

